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IZBIRNI PREDMET - ŠTUDIJ OKOLJA
ŠTEVILO UR: 70 (strnjeno 2 uri tedensko)

· kako lahko sami vplivamo na svet, kako lahko s svojimi dejanji na koncu povzročimo ekološko katastrofo ali pa ustvarimo okolju prijazen in trajnostni odnos do skupnih dobrin,

· vzroke svetovnih problemov običajno iščemo v drugih in drugje, manj nam je blizu misel, da nanje vplivamo sami in z vsem svojim bivanjem - doma, v zasebnem življenju, na delovnem mestu ...

· potrošništvo, eden od glavnih razlogov za številne okoljske, družbene in ekonomske probleme je v porastu. Ali smo, želimo biti, si upamo biti kritični potrošniki?

· ali smo sposobni in pripravljeni sprejeti izziv za male ali večje spremembe v lastnem življenju in dejanjih ter tako družiti skupne sile v mrežo trajnostnega in skupnega napredka.

· vključevanje smernic Vzgoje in izobraževanja za trajnostni razvoj v prenovljen gimnazijski program

TEMATSKI SKLOPI:

1. EKOLOGIJA  - 15 ur (Barbara E. Hernavs, prof.)
2. KRITIČNO POTROŠNIŠTVO

· Psihologija potrošništva.  - 10 ur (Milena Golob, prof)

· Družba in potrošništvo. – 10 ur (Sergej Vučer, prof)

· Vemo, kaj kupujemo ?– 25 ur (Jožica Kovač, prof.)

3. ZAKLJUČEK – 10 ur (medpredmetna povezava in TP)

VSEBINSKA PREDSTAVITEV PREDMETA

VODILNA TEMA: Vemo, kaj kupujemo? 
1.SKLOP EKOLOGIJA (15 UR):

· Teoretične zasnove (ekologija, trajnostni razvoj, varstvo okolja); »Kaj lahko jaz naredim za okolje?«,

· pregled okoljske zakonodaje, predpisov, vladnih in nevladnih organizacija (navezava na vodilno temo – Vemo, kaj kupujemo?),

· ogled RCERO Celje (Regionalni center za ravnanje z odpadki).
2. KRITIČNO POTROŠNIŠTVO

SKLOP PSIHOLOGIJA (10 UR):

· Psihologija potrošništva,

· vpliv medijev, vrstnikov, družine, reklamiranja na oblikovanje potrošniških navad,

· kriza vrednot (pomen in vpliv materialnih vrednot na oblikovanje potrošniških navad),

· sestava, obdelava in evalvacija anketnega vprašalnika - Vemo, kaj kupujemo? (timsko poučevanje, medpredmetna povezava),

· ogled CITYCENTRA Celje.
SKLOP SOCIOLOGIJA (10 UR):

· Družba in potrošništvo,

· vrednote in norme potrošništva,

· mediji in medijski konstrukt,

· sestava, obdelava in evalvacija anketnega vprašalnika - Vemo, kaj kupujemo? (timsko poučevanje, medpredmetna povezava).
SKLOP KEMIJA (25 UR):

· Vemo, kaj kupujemo? (analiza pijač in prigrizkov)

· Prehranska piramida, dnevne prehranske potrebe dijakov, označevanje živil, prehranske tabele, kriteriji za določitev priporočil za pogostost uživanja živil – PREHRANSKI SEMAFOR.
· Analiza prehranskih tabel in prevedba podatkov v prehranski semafor. Predstavitev rezultatov.

· Izbor osvežilnih napitkov. Eksperimentalno določanje količine sladkorjev in vitamina C v izbranih napitkih. Pretvorba rezultatov analiz v prehranski semafor.

· Trditve na embalaži analiziranih prigrizkov in napitkov ter njihovo reklamiranje. Primerjava trditev zapisanih na embalaži in reklamnih sloganov z ugotovljeno sestavo živil. (timsko poučevanje, medpredmetna povezava).
3. ZAKLJUČEK – MEDPREDMETNA POVEZAVA IN TP (10 UR)

· Predavanje – Kakovost živil na tržišču, zavajajoče prehranske in zdravstvene trditve – aktualni primeri.
· Izdelava plakatov, zloženke, prehranskega semaforja, stenski časopis, prebrana pobuda, predstavitev na ekodnevu …

· Ob vsakem avtomatu se namesti prehranski semafor.

